HIT123 - HALKLA ILISKILER - Meslek Yiiksekokulu - Pazarlama ve Reklamcilik B&Iimii
Genel Bilgiler

Dersin Amaci

Halkla iliskileri tanitip benzerlerinden ayirt edebilme, davranislari etkileyip yonlendirmedeki gliclinii vurgulamak ve halkla iliskilerin bir etkileyici kitle iletisim teknigi
oldugunu kavrama yetenegini vermektir.

Dersin Igerigi

Bu ders kapsaminda; genel olarak halkla iliskiler calisanlarinin bilmesi gereken temel mesleki bilgiler ve yonetim ilkeleri aktariimaya calisilacaktir.
Dersin Kitabi / Malzemesi / Onerilen Kaynaklar

1- Ders Notu 2- Gecikli, F.(2024).Halkla iliskiler ve iletisim. istanbul: Beta Yayinlari.
Planlanan Ogrenme Etkinlikleri ve Ogretme Yontemleri

Anlatim,tartisma,soru-cevap

Ders igin Onerilen Diger Hususlar

Derse 6n hazirliklarinin aksatiimamasi, devamsizliga dikkat edilmesi.

Dersi Veren Ogretim Elemani Yardimcilan

Dersin Verilisi

Yz ylze

Dersi Veren Ogretim Elemanlari

Ogr. Gér. Aynur Karakog

Program Ciktisi

Halkla iliskilerde etkin iletisim ve sunus tekniklerini kullanabilir.
Halkla iliskilere yakin kavramlari taniyabilir.

Halkla iliskilerin temel ilkelerini kavrayabilir.

Kurumsal imaji ve algilanmasini strekli olumlu tutabilir.
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Haftalik icerikler

Sira Hazirlik Bilgileri

1 Ders notunun sayfa 1'den 18'e kadar olan
kisma calisiimasi.

2 Ders notunun sayfa 18'den 25'e kadar olan
kisma calisiimasi.

3 Ders notunun sayfa 25'den 29'e kadar olan
kisma calisiimasi.

4 Ders notunun sayfa 29'den 36'e kadar olan
kisma calisiimasi.

5 Ders notunun sayfa 37'den 43'e kadar olan
kisma calisiimasi.

6 Ders notunun sayfa 44'den 57'e kadar olan
kisma calisiimasi. Students are required to
study the course materials from page 1 to page
18.

7 Ders notunun sayfa 58'den 67'e kadar olan
kisma calisiimasi.

9 Ders notunun sayfa 68'den 81'e kadar olan
kisma calisiimasi.

10 Ders notunun sayfa 82'den 88'e kadar olan
kisma calisiimasi.

11 Ders notunun sayfa 89'den 102'e kadar olan
kisma calisiimasi. Students are required to
study the course materials from page 1 to page
18.

12 Ders notunun sayfa 103'den 127'e kadar olan
kisma calisiimasi. Students are required to
study the course materials from page 1 to page
18.

13 Ders notunun sayfa 128'den 173'e kadar olan
kisma calisiimasi.

14 Ders notunun sayfa 174'den 183'e kadar olan
kisma calisiimasi.

15 Ders notunun sayfa 184'den 213'e kadar olan
kisma calisiimasi.
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s Yukleri

Aktiviteler

Vize

Final

Ara Sinav Hazirlik

Final Sinavi Hazirlik

Ders Oncesi Bireysel Calisma

Teorik Ders Anlatim

Derse Katilim

Laboratuvar Ogretim Metodlan

Anlatim,tartisma,soru-

cevap

Anlatim,tartisma,soru-

cevap

Anlatim,tartisma,soru-

cevap Lecture,

Anlatim,tartisma,soru-

cevap

Anlatim,tartisma,soru-

cevap

Anlatim,tartisma,soru-

cevap

Anlatim,tartisma,soru-

cevap

Anlatim, tartisma,soru-

cevap

Anlatim,tartisma,soru-

cevap

Anlatim,tartisma,soru-

cevap Lecture,

discussion, question-

and-answer

Anlatim,tartisma,soru-

cevap

Anlatim,tartisma,soru-

cevap

Anlatim,tartisma,soru-

cevap

Anlatim,tartisma,soru-

cevap

Sayisi
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Teorik

Halkla iliskilerle ilgili Temel Kavramlar

Halkla iliskilerin amaclari ve uygulama
alanlarr.

Halkla iliskilerin Temel ilkeleri

Halkla iliskiler ve Benzer Alanlar:
Pazarlama Yénli Halkla iligkiler

Halkla iliskiler ve Benzer Alanlar: Reklam
Ve Propaganda

Halkla iliskilerin Tarihsel Gelisimi ve
Halkla iliskilerde Kriz Yoénetimi.

Halkla iliskiler Karmasinda Araclar ve
Yontemler

Halkla iliskiler Siireci ve Halkla iliskilerde
kullanilan degerlendirme modelleri.

Halkla iliskilerin Orgutlenme Yapisi”
halkla iliskiler departmaninin kurum
icindeki yeri, organizasyonel yapisi, i¢ ve
dis isleyis bicimleri

Halkla iliskiler ve iletisim Kuramlari

Kurum ici ve Kurum Disi Halkla iliskiler

Halkla iliskilerde Kriz Yénetimi, Krizin
Evreleri ve Kriz Ornekleri

itibar Yénetimi ve Kurumsal itibarin
bilesenleri

Kurumsal Sosyal Sorumluluk ve Halkla
iliskilerde Sponsorluk , Lobicilik
Faaliyetleri

Final Sinavi

Siiresi (saat)
1,00

1,00

5,00

5,00

14,00

14,00

6,00

Uygulama



Degerlendirme

Aktiviteler
Final
Odev

Agirhgi (%)
60,00
40,00

Pazarlama ve Reklamcilik B8limii / HALKLA ILISKILER VE TANITIM X Ogrenme Ciktisi iliskisi

P.C.1
6.c.1 4
6¢.2 3
6.c.3 4
6.c.4 3
Tablo

P.C.2
2
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PC.3 PC.4 PC5 PC6 PC7 PC8 PC9 PC10 PC11 PC12 PC13 PC14

3 3 3 5 2 2 3 3 5 4 5 4
3 2 2 4 1 2 2 3 5 3 4 5
3 2 3 4 2 3 3 3 5 4 5 5
4 2 3 5 2 3 4 3 5 5 5 4

P.C.6:
P.C.7:
P.C.8:

P.C.9:

P.C.10:
P.C.11:

P.C.12:

P.C.13:

P.C.14:
6.c.1:
6.¢c.2:
6.c.3:

0.C.4:

Meslegi ile ilgili temel, gtincel ve uygulamali bilgilere sahip olur.

is saghgr ve giivenligi, cevre bilinci ve kalite siirecleri hakkinda bilgi sahibi olur.
Meslegi icin glincel gelismeleri ve uygulamalari takip eder, etkin sekilde kullanir.
Meslegi ile ilgili bilisim teknolojilerini (yaziim, program, animasyon vb.) etkin kullanir.

Mesleki problemleri ve konulari bagimsiz olarak analitik ve elestirel bir yaklasimla degerlendirme ve ¢6ziim 6nerisini sunabilme becerisine
sahiptir.

Bilgi ve beceriler diizeyinde distincelerini yazili ve sozli iletisim yolu ile etkin bicimde sunabilir, anlasilir bicimde ifade eder.
Alant ile ilgili uygulamalarda karsilasilan ve 6ngorilemeyen karmasik sorunlari ¢cozmek icin ekip Uyesi olarak sorumluluk alir.
Kariyer yonetimi ve yasam boyu 6grenme konularinda farkindaliga sahiptir.

Alant ile ilgili verilerin toplanmasi, uygulanmasi ve sonuclarinin duyurulmasi asamalarinda toplumsal, bilimsel, kulttrel ve etik degerlere
sahiptir..

Bir yabanai dili kullanarak alanindaki bilgileri takip eder ve meslektaslari ile iletisim kurar.
Farkli sektorlerde halkla iliskiler ve tanitim disiplini icerisinde degerlendirme yontemlerini agiklar ve uygular.

Gorsel, isitsel ve yazili medya araglarinin planlamasini yapar, sosyal sorumluluk, sponsorluk gibi yontemleri geleneksel medyada ve sosyal
medya mecralarinda uygular

Halkla iliskilerde etkinlik yonetimi kapsaminda sosyal, kiiltlrel, bilimsel ve benzeri etkinlikleri planlayarak organizasyon ve 6lgimleme
sureglerini uygular, iletisim kampanyalari icin proje yonetimi yaklasimi ile fikirler olusturur.

Halkla iliskiler, musteri iliskileri ydnetimi, Grlin yonetimi ve marka yénetiminin temel kavramlari ve mevzuati aciklar.
Halkla iliskilerde etkin iletisim ve sunus tekniklerini kullanabilir.

Halkla iliskilere yakin kavramlari taniyabilir.

Halkla iliskilerin temel ilkelerini kavrayabilir.

Kurumsal imaji ve algilanmasini stirekli olumlu tutabilir.
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